& A
i Bozze Inviati

©,
Cerca per EAN, titolo, autore, editore, soggetto Cerca Au t O CO nt r O O e
"b, u LIBRI E ALTRO NOTIZIE v SERVIZI IBUK

[} [} [} \
MODIFICA In catalogo « Modifiche correnti Y
Risultati: 1-50 di 603 PRODOTTO e S S 1 1 1 a
DMPOSIZIONE [ ]
s Ic AT Identificativo prodotto

R P S Caratteristiche fisiche

® v « L BusaAnna Allegati

= W Il tuo Catalogo
AR per gli editorl

Edizione - Lingua

Numero di pagine

Soggetto e de

PER UNA GESTIONE COMPLETA E
INTEGRATA DEI PROPRI METADATI

!'E Silvia Bianchessi, Manuela Raso
4  Salone del Libro di Torino - 15 maggio 2025

IITO! Nazio! I
editoriali



CHE COSEILTUO
CATALOGO

E il nuovo servizio online sul portale
IBUK che permette agli editori di
accedere ai servizi di inserimento e
modifica dei metadati relativi ai
propri prodotti («l tuoi prodotti») e
dei dati anagrafici relativi ai propri
marchi/editori («l tuoi marchi»)
presenti nel Catalogo dei libri in
commercio

[ PRODOTTTINCLUSI

NEL SERVIZIO

Il servizio permette di gestire i dati
relativi a libri e prodotti non librari
venduti nel circuito delle librerie

Sono esclusi gli e-book e il
materiale promozionale per il punto
vendita

CHI PUO
UTILIZZARLO

Il servizio e utilizzabile
gratuitamente dagli editori, dai
gruppi editoriali o da altri soggetti
autorizzati dall'editore (per es.
aggregatori, reti promozionali)

Gli editori abbonati a MetAlice
possono accedere alle funzionalita
complete

Gli editori non abbonati hanno
accesso a una versione limitata del
servizio
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Autocontrollo: che cosa puoi verificare

esenza dei prodotti nel Catalogo

LIBRIEALTRO NOTIZE v SERVIZIBUK  ILTUOCATALOGO
n catalogo Bozze ®
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Flessibilita: che cosa puoi fare

Ricercare e visualizzare i tuoi prodotti

LIBRIE ALTRO NOTIZIE v SERVIZI IBUK

MODIFICA Incatalogo  +/ Modifiche correnti Anteprima Libri e altro (7

L] L L] L] L]
COMPOSIZIONE
dentificativo prodotto
Composizione del prodotto *
Caratteristiche fisiche
Prodotto singolo v
Allega
Collana - Saga
itolo
° CARATTERISTICHE FISICHE
Responsabilita v Tipologia di prodotto *
L] L] L] .
Edizione -Lingua Libro in brossura v
nserire nuovi pro |
Dettagli sulla tipologia di prodotto
Soggetto e destinatari
sinossi *hagungt
Altre descrizioni Confezione del prodotto
Copertina - Altre immagini -
tazion - Premi
Colore della copertina Colore del bordo pagina
Pubblicazione - Prodotti corrl perts P9
+ Aggiungi +Aggiungi

zzzzz

Copertina in materiale speciale

Esportare il tuo catalogo

Carta prodotta con tecnologia ecocompatibile.

Larghezza (mm) Altezza (mm) Spessore (mm) Peso (g)

Aggiornare i dati anagrafici
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E la redazione? Niente paura, il suo ruolo
non cambia

Verifica i dati ricevuti

Uniforma in base alle regole redazionali Aiuto!

Mi dical

Assegna la catalogazione

Assiste gli editori in caso di problemi

Interagisce con gli operatori della filiera
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Perché usare «Il tuo catalogo» conviene

E UNO STRUMENTO PROFESSIONALE SOSTITUISCE LE MODALITA NON PERMETTE DI MONITORARE L'INTERO
ALLA PORTATA DI TUTTI, FACILEE STRUTTURATE DI INVIO DEI DATI CICLO DI LAVORAZIONE DEI METADATI E
INTUITIVO, UTILIZZABILE DA SUBITO (PER ES. E-MAIL E FILE EXCEL) DI COMUNICARE IN MANIERA PIU

EFFICACE CON LA REDAZIONE
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All'Agenzia ISBN c1 pensiamo nol

Se utilizzi «Il tuo catalogo» per

inserire le informazioni sulle novita

non serve che le inserisci su altre

piattaforme: i metadati necessari a ' D ﬂgl_l_l__l
ottemperare all'obbligo e o

dell’abbinamento ISBN-Titolo li

trasmettiamo noi all’Agenzia ISBN
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Ad Arianna* pensaci tu

Se il tuo distributore aderisce al

servizio Arianna*, continua a

inviargli le informazioni aggiornate % ”‘
su stato editoriale, date correlate e () . ARZANNAH
prezzo anche se utilizzi «Il tuo

catalogo»
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«I tuoil prodotti»: due ambienti distinti ma
strettamente correlati

RICERCA E VISUALIZZAZIONE DEI PRODQOTTI MODULO DI AGGIUNTA/MODIFICA PRODOTTI
Articolato in tre sezioni: Articolato in tre sezioni:
In catalogo (con tutti i record presenti nel In catalogo (con i dati del prodotto presenti
Catalogo dei libri in commercio) nel Catalogo dei libri in commercio)
Bozze (con i record aggiunti o modificati Modifiche correnti (con i dati del prodotto
ancora in fase di editing, salvati ma non modificati e salvati, ma non ancora inviati)
inviati)

Ultimo invio (con i dati del prodotto inviati
Inviati (con i record aggiunti o modificati nell’ultimo invio)
inviati al Catalogo)
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[ metadati e 1 contenuti aggiuntivi gestibili
con «I tuol prodotti»

METADATI DESCRITTM DATI COMMERCIALI
|dentificativo prodotto e Marchio Stato editoriale e date correlate
Caratteristiche fisiche e allegati Prezzo
Collana e Saga CONTENUTI AGGIUNTIVI DI SUPPORTO ALLA VENDITA
Titolo e Responsabilita Sinossi e Altri testi descrittivi
Edizione e Lingua Copertina e Immagini aggiuntive
Numero di pagine e illustrazioni Citazioni e Premi
Avvertenze sulla sicurezza Prodotti correlati

SUGGERIMENTI PER LA CATALOGAZIONE
Soggetto e destinatari
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Immagini aggiuntive disponibili

CHE COSA CONSENTE A LIBRI, RIVISTE, EBOOK,
CD E DVD DI ESSERE RINTRACCIATI IN RETE, NEL
CATALOGO DI UNA LIBRERIA 0 DI UNA BIBLIOTECA?
COME E POSSIBILE REPERIRE IN UNA LIBRERIA
ONLINE I TITOLI PUBBLICATI SU UN ARGOMENTO
CHE CI INTERESSA? CHE COSA PERMEITE A UN TITOLO
DI ESSERE INDIVIDUATO COME “IL PIU VENDUTO”
E DI FINIRE NELLE CLASSIFICHE?

A consentire tutto questo sono i metadati, informazioni che annunciano
e poi accompagnano il libro nel su rcorso verso il lettore,

e gli consentono di essere ricercabile, visibile, vendibile. Sapere quali
sono e come utilizzare al meglio i sistemi di metadati & un vantaggio
competitivo in ogni passaggio della filiera editoriale.

Con un taglio divulgativo ma rigoroso al tempo stesso, questo volume
vuole guidare I'editore, la libreria o I'autore che si autoproduce
ad acquisire una “cultura dei metadati”, indispensabile per emergere
in un mercato sempre piu affollato di proposte.

| & della filiera editoriale - hanno

ENRICO GUIDA H

Lavora da piu di vent'anni nel mondo
dell'editoria e dei metadati.

Ha tradotto e localizzato in italiano
i principali standard di catalogazione
utilizzati nel mercato editoriale,

tra cui ONIX for Books, ONIX for DOI
e la classificazione BIC. E stato

di editori, librerie online

deciso di e

insieme la collana “I mestieri

del libro”, dandole una nuova veste
grafica, ma soprattutto concependola
come una “piattaforma” didattica

e di aggiornamento, con diramazioni

Avvalendosi di autori con una
consolidata esperienza, “I mestieri
del libro” si propone di accogliere
titoli che possano essere guide
operative, di facile e immediata
consultazione, nelle quali poter
trovare risposte alle necessita

di aggiornamento professionale

e di progetti dell'Associazione
italiana editori, ed é docente

al Master Editoria dell’Universita
Cattolica di Milano.

PAOLA DI GIAMPAOLO i

Si occupa di editoria e dell'uso

di metadati per la promozione

e la vendita. E stata responsabile
contenuti del Catalogo dei libri taliani
in commercio Alice, per il quale

ha curato l'ottimizzazione dei sistemi

in un’epoca di grandi i
tecnologiche, di rapida evoluzione
del quadro normativo e di
trasformazioni delle caratteristiche
del mercato. Strumenti preziosi quindi
non solo per tutti gli operatori
della filiera del libro, ma anche
per l'organizzazione di corsi

i ione sia del

di ione, e direttore

dei cataloghi di Deastore.com.

Ha curato con Informazioni Editoriali
la proposta italiana per la nascita
della classificazione internazionale
Thema. E coordinatrice e docente
del Master Editoria dell'Universita
Cattolica e consulente di editori

e librerie per progetti di web,

e~ e uso dei metadati.

gia attivo che di quello in ingresso,
compresi gli studenti universitari.

Progetto grafico: MoskitoDesign
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i\ ASSET E METADATI NEL LAVORO EDITORIALE

La questione dei metadati e degli asset, per quanto percepita come
marginale o trascurabile, persino nelle case editrici pit grandi e strut-
turate, & invece centrale nella vita dell'editore, come abbiamo visto

ASSET E METADATI NEL LAVORO EDITORIALE

ttto Porganismo della casa editrice a vivere meglio e raggiungere con
pit efficienza e velocitd i propri obiettivi senza lasciare indietro nulla.

2.1 Le funzioni nella casa editrice

Nell'indicare la e la corretta ione della base
dati bibliografica come uno dei morori dell’attivita editoriale, & neces-
) "

nell'introduzione e come vedremo nei capitoli dedicati alla p
editoriale.

Lesperienza di chi opera in questo ambsito, particolarmente presso
le agenzie bibliografiche, ¢ quella di una produzione ¢ comunicazione
di metadai intesa come male necessario, occupazione di minimo livello
che viene espletata soltanto quando non se ne pud fare a meno e che
spesso non & sottoposta a procedure di controllo o aggi

Di solito, oltretutto, la produzione di metadati ¢ riservata agli am-
biti comunicativi ¢ commerciali, con sovrapposizione di ruoli e anche,
spesso, di funzioni: non ¢ detto che chi ha prodotto la cedola annuncio
sia poi la stessa persona o funzione che si occupera del sito della casa
editrice o dei dati per la registrazione ISBN; talvolta il catalogo annuale
viene impaginato a partire dai file dell’anno precedente, senza alcuna

rocedura automatica, moltiplicando le ore di lavoro e di controllo e
le possibilica di errori; molte volte non rimane traccia dei materiali,
cartacei o web, utilizzati per la promozione e tantomeno rimane traccia
dei file aperti che sono serviti per produrli (per esempio gli originali di
InDesign, Photoshop, Illustrator, Xpress).

Anche nell'ambito della produzione succede che non siano in opera
strategie efficienti di backup o di disaster recovery e che in un attimo
possa andare perso l'intero archivio storico della casa editrice: file aperti
e file per la stampa, immagini, documenti, scambi di mail ecc.

Nell’economia di una casa editrice tutti questi problemi corrispon-
dono a perdite di tempo, denaro e qualita del lavoro, che vogliono dire
anche perdita di opportunita nei confronti della rete di vendita.

Implementare o ripristinare all'interno della casa editrice una cul-
tura dei metadati significa appunto ritornare su questi problemi, com-
prendendo che l'investimento sulla spina dorsale bibliografica conduce

wario i . almeno per quali sono le funzioni
¢ i ruoli principali di una casa editrice. Non si ha la pretesa di esaurire
ogni possibile sfaccettatura aziendale, ma si vuole individuare un mini-
mo livello organizzativo che puo essere comune tanto alle strutture pitt
grandi quanto alle piccole case editrici; nelle strutture di dimensioni
pii limitate & chiaro che diverse funzioni possono essere svolte da una
sola persona.

Identificare queste funzioni ci consente di dimostrare dove e come la
rrv:scnza di informazioni bibliografiche stabili e sicure possono aiutare
e diverse funzioni a raggiungere i propri obiettivi.

Rimanendo nell'ovvio, possiamo dire che Peditore ¢ chi “fa i libri”,
¢ In questo fare & riassunto un patrimonio di saperi, artigianalita, indu-
stria, commercio. Il “come” passa invece per una serie di fasi e funzioni
the possiamo riassumere come segue.

* Ricerca e sviluppo: I'editoria & un mestiere di ricerca, nel quale si
ricevono (a volte troppe) proposte, si valutano autori e progetti,
si sviluppano idee di mercato; la funzione di ricerca e sviluppo
& quindi la prima importante attivita editoriale, senza la quale
verrebbe meno lo scopo stesso dell’essere editori.

* Produzione: quando cid che giunge dalla ricerca e sviluppo
(idea, progetto, bozza ecc.) diventa prodotto vero e proprio,
concreto e ializzabile. La fase di produzione ¢ la fase
centrale del lavoro editoriale e i materiali che vengono prodotti
sono gli asset fondamentali del lavoro editoriale.

Marketing: la funzione marketing interviene in tutte le fasi della
produzione per permettere al mercato di conoscere il prodotto,
sia in anticipo rispetto all'uscita, sia accompagnandolo per tutta
la vita commerciale; il marketing produce materiali pubblicita-

Risvolti Indice Contenuto di prova

Quarta di copertina
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Caricamento 1n «Il tuo Catalogo» /1

nnnnnnnn

€ Ricerca l'EAN del prodotto €© Nel Modulo, fai clic su «Copertina -

© Nella lista dei risultati, fai clic sulla Altre immagini»

matita o Fai clic su «Aggiungi» sotto ALTRE
IMMAGINI E DOCUMENTI
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Caricamento 1n «Il tuo Catalogo» /2

ALTRE IMMAGINI E DOCUMENTI
ALTRE IMMAGINI E DOCUMENTI

...... [ s « A—
e Seleziona dalla lista la tipologia di a Per ogni immagine aggiuntiva, fai clic
Immagine su «Aggiungi» e ripeti le operazioni 5 e

6
@ Fai clic su «Scegli» per selezionare

sul tuo PC il file da caricare
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Testi aggiuntivi disponibili

Che cosa consente a libri, riviste, ebook, cd e dvd di essere rintracciati in
rete, nel catalogo di una libreria o di una biblioteca?

Come é possibile reperire in una libreria online i titoli pubblicati su un
argomento che ci interessa? Che cosa permette a un titolo di essere
individuato come "il piu venduto" e di finire nelle classifiche?

A consentire tutto questo sono i metadati, informazioni che annunciano e
poi accompagnano il libro nel suo percorso verso il lettore, e gli
consentono di essere ricercabile, visibile, vendibile. Sapere quali sono e
come utilizzare al meglio i sistemi di metadati € un vantaggio competitivo
in ogni passaggio della filiera editoriale.

Con un taglio divulgativo ma rigoroso al tempo stesso, questo volume
vuole guidare l'editore, la libreria o l'autore che si autoproduce ad
acquisire una "cultura dei metadati”, indispensabile per emergere in un
mercato sempre piu affollato di proposte.

Avvalendosi di autori con una consolidata esperienza, / mestieri del libro
si propone di accogliere titoli che possano essere guide operative, di
facile e immediata consultazione, nelle quali poter trovare risposte alle
necessita di aggiornamento professionale in un'epoca di grandi
innovazioni tecnologiche, di rapida evoluzione del quadro normativo e di
trasformazioni delle caratteristiche del mercato.

Quarta di copertina
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Caricamento 1n «II tuo Catalogo»

LIBRIE ALTRO NOTIZIE v SERVIZI IBUK ILTUO CATALOGO v 2 v BUK LIBRI E ALTRO NOTIZIE v SERVIZI 1BUK ILTUO CATALOGO v & v
MODIFICA . roteprima b calto & MODIFICA Incetiogo ||/ Modifche corrent Aoteprim b alro 2
PRODOTTO PRODOTTO
ALTRE DESCRIZIONI ALTRE DESCRIZIONI
Identificativo prodotto
Identificativo prodotto
Caratteristiche fsich g .
Caratteristiche fisiche + Aggiungi aratteristiche fisiche Tipo di testo X
Allegati
Allegati e Testo principale del isvolto/quarta di copertina -
Collana - Saga
Collana - Saga
Tiolo Testo*
Titolo
Responsabilita v d wy B I =k % ¢ Q & @ X

Responsabilita

Edizione - Lingua Y I

Edizione - Lingua &
Numero di pagine e llustrazioni

Numero di pagine e illustrazioni B classifiche? -
Soggetto e destinatari

» o di fnirenelle

Soggetto e destinatari

Sinossi A consentire o sisbile, vendibile

verso il letor,
st passaggio della flereditorale

sinossi B
Altre descrizioni

Con un aglo divulgatvo ma igorosoa fempo steso, questo voane ol uidare Foiore, la breria o Fautor che s atop
Altre descizioni ] mergers i mercao sempre i afolato i propeste
Copertina - Al immagini Citazioni - Premi

Citazion - Premi

ot e rerar] 5 P OV sPAN (CARAITER 781 PAROLE: 148 POWERED 8Y JODIT
Pubblicazione - Prodotti correlati Prezzo
Prezzo Awvertenze sula sicurezza + Aggiungi

Awvertenze sulla sicurezza

[ Chiudi Salva in Bozza salva e Invia €Indiero Avanti=>

Nel Modulo, fai clic su «Altre Seleziona dalla lista la Tipologia e
descrizioni» Inserisci il Testo, se vuoi formattato

Fai clic su «Aggiungi» sotto ALTRE Per ogni testo aggiuntivo, fai clic su
DESCRIZIONI «Aggiungi» e ripeti loperazione 3
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Aggiornare 1 dati anagrafici con «I tuoi
marchi»

Modificare i dati anagrafici degli editori e

dei marchi gestiti dall'utente (tipicamente Editori e Marchi

l'editore stesso o il gruppo editoriale) A

Rimuovere o aggiungere i marchi associati v

alleditore — e e el o
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Cosa devo fare per usare «Il tuo catalogo»?

SE HAI GIA RICEVUTO LA MAIL CON LE SE NON HAI ANCORA RICEVUTO LA MAIL CON
CREDENZIALI LE CREDENZIALI
Autenticati sul portale iBUK (www.ibuk.it) Contattaci scrivendo a:

Seleziona la voce di menu «Il tuo catalogo» catalogo@ie-online.it

..e inizia a utilizzarlo!
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Per ulterior1 informazioni

© Scleziona dal menu «Servizi iBUK» © Nel Footer fai clic su «Help»

e Fai clic su «Guida al servizio» in fondo 9 Nel menu a sinistra dell’'Help
alla colonna «Il tuo catalogo» fai clic su «Il tuo catalogo»
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Cerca per EAN, titolo, autore, editore, soggetto Cerca
s “ NOTIZIE v SERVIZI IBUK
utti s
MODIFICA : In catalogo « Modifiche correnti
Risultati: 1-50 di 603 PRODOTTO
DMPOSIZIONE
s c A T  Autore Identificativo prodotto

psizione del prodotto *

S - Caratteristiche fisiche

v
® v « L BusaAnna Allegati

é
Numero di pagine

) § TA¥=+, . : | (o jpologia di prodotto : ‘
0 T dr & 4 y
® v v L Fol o Antonietta i ; :

T Sinoss*

Collana - Saga

Titolo

® v L TripodiSivia Responsabilita

Edizione - Lingua

Canadelli Elena, Di Lie!

Grazie per
'attenzione

WWWIE-ONLINE.IT - WWWIBUK.IT

Silvia Bianchessi, Manuela Raso
Salone del Libro di Torino - 15 maggio 2025
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